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Vorbild Bio-Siegel:
GrofBBe Mehrheit der Deutschen befiirwortet Einfilhrung eines
Sozial-Siegels

Reprasentativumfrage des Wirtschaftsmagazins ,,enorm™: 74 Prozent
aller Deutschen halten ein Sozial-Siegel zur Kennzeichnung von
Produkten fiir ,wichtig" oder ,,sehr wichtig" / Ausschluss von
Kinderarbeit meistgenannte Voraussetzung fiir die Zuerkennung

Hamburg, 08. Juni 2010 - Die groBe Mehrheit der Deutschen (74 Prozent) halt
die Einfihrung eines Sozial-Siegels flr ,wichtig" oder ,sehr wichtig". Das ist das
Ergebnis einer bevdlkerungsreprasentativen Umfrage in der neuen Ausgabe des
Wirtschaftsmagazins ,enorm", die am Donnerstag (EVT 10.06.2010) erscheint.
Nach Vorbild der Bio-Siegel soll ein Sozial-Siegel den Kaufern signalisieren, dass
der Hersteller eines Produktes im Umgang mit seinen Angestellten und
Zulieferern angemessene soziale Standards einhalt. Die Kennzeichnung soll es
ermadglichen, dass sich Konsumenten bewusst flir Waren entscheiden kdénnen, die
beispielsweise nicht in Kinderarbeit oder unter Missachtung von
ArbeitsschutzmaBnahmen hergestellt wurden.

Den Ausschluss von Kinderarbeit auch in den auslandischen Produktionsstatten
(65 Prozent), gleiche Gehalter fir Mann und Frau bei identischen Aufgaben (60
Prozent) sowie marktlbliche Gehalter (54 Prozent) sind die am haufigsten

genannten Voraussetzungen, damit ein Produkt ein Sozial-Siegel tragen dirfte.

Eine Mehrheit der Deutschen ware auch bereit, fir ein Produkt, das nachweislich
unter fairen Bedingungen produziert wurde, tiefer in die Tasche zu greifen. So
wirde ein Drittel (33 Prozent) der Befragten fiir ein Paar Turnschuhe, das regular
60 Euro kostet, bis zu finf Euro mehr zahlen, wenn die Schuhe das Sozial-Siegel
tragen und qualitativ gleichwertig sind. 39 Prozent wiirden sogar zehn Euro oder
mehr drauf zahlen.

Uber die Ergebnisse der ,enorm"“-Umfrage berichtet das Magazin in seiner Print-
Ausgabe Nr. 2/2010. Durchgefuhrt wurde die Online-Studie vom 10.-12. Mai
2010 vom Koélner Institut YouGov Psychonomics (www.psychonomics.de) unter
insgesamt 1.013 Teilnehmern.

Uber ,enorm™

Das neue Wirtschaftsmagazins ,enorm" stellt die Themen Social Entrepreneurship, ethisches
Wirtschaften und 6kosoziale Marktwirtschaft in den Mittelpunkt. Die Zeitschrift erscheint viermal im
Jahr auf Deutsch und Englisch. ,enorm" wird vom Social Publish Verlag herausgegeben, einem
Hamburger Verlags-StartUp, das selbst nach Social-Business-Grundsatzen arbeitet
(www.enorm-magazin.de).
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